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ALT MONIKA-ANETTA a Babes—Bolyai Tudomanyegyetem
Kozgazdasag- és Gazdalkodastudomanyi Karanak habilitalt egyetemi
docense, a doktori iskola tagja és a Digitalis marketing mesteri felelOse.
Fels6foku  tanulmanyait a  Babes—Bolyai Tudomanyegyetem
Kozgazdasag- és Gazdalkodastudomanyi Karan végezte: 2001-ben az
alapképzésen, 2002-ben pedig a mesterképzésen, mindkettét marketing
teriileten. A doktori diplomat a temesvari Nyugati Egyetemen szerezte
2009-ben, mig a habilitacids fokozatat 2022-ben kapta meg ugyancsak
marketing teriileten, a Babes—Bolyai Tudomanyegyetemen.

Kozel huszéves egyetemi oktatasi tapasztalattal rendelkezik. A
marketingkutatas, marketingtervezés, cladasmenedzsment,
turizmusmarketing és szolgaltatdsok alapjai tantdrgyakat oktatja
alapképzésen, mig a mesteri képzésen online marketingkutatdst és integralt marketingkommunikaciot
oktat. 2010-ben inditotta el a Marketingtervezés a gyakorlatban és a Marketingkutatas a gyakorlatban
cimi programokat, melyeknek keretén beliil a didkok valds vallalati feladatokon dolgoznak. Az elmult

tiz évben 24 marketingtervet, 25 marketingkutatdst, harom online marketingkutatdst és négy
kiskereskedelmi tervet készitettek a helyi vallalatoknak.

A publikacios listaja 10 ISI-cikket, 16 nemzetkdzi adatbazisban jegyzett cikket, 14 konyvfejezetet és
29 nemzetkdzi konferenciat tartalmaz. Kutatasi tevékenysége foleg a reklam és a kiskereskedelem
teriiletéhez kapcsolodik. A pénziigyi szolgaltatasok rekldmozasanak kutatasi eredményeit a European
Journal of International Management, az International Journal of Bank Marketing, az Applied
Economics Letters, az International Journal of Retail & Distribution Management, valamint a Journal
of East European Management Studies folyoiratok publikaltdk. A kiskereskedelmi innovacioval
kapcsolatos kutatasi eredményeit a European Journal of Innovation Management és az Electronic
Commerce Research folyoiratok kozoltek.

A Magyar Tudomany Napja Erdélyben 21. foruman elhangzo plenaris eloadasa:

Alt Monika-Anetta (kozgazdasz, egyetemi docens, Babes—Bolyai Tudomanyegyetem,
Kozgazdasag- és Gazdalkodastudomanyi Kar, Kolozsvar): A digitdlis technologia szerepe a
kiskereskedelmi értékesitésben

Az élelmiszer-kiskereskedelmi szektor az elmult években szamos technoldgiai Gjitast vezetett be. Jelen
kutatas célja feltarni a nemzetkozi kiskereskedok altal bevezetett innovaciokat, valamint rendszerezni
Oket a vallalati tevékenységek és a fogyasztok szempontjabdl. Az innovacidkutatasban és besorolasban
az Oslo kézikonyv rendszerét hasznaltak, amely termék, marketing, szervezeti és folyamati teriiletekre
osztja fel az innovaciokat. Ami a fogyasztoéi szempontot illeti, a technolégiak megkonnyithetik a
vasarlas elotti, a vasarlasi és a vasarlas utani élményt. Az eléadas alatt valaszt adunk arra a kérdésre,
hogy az azonositott technologiak milyen szerepet toltenek be mind a vallalatok mitkodésében, mind
pedig a vasarloi élményben.
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